BRANZA POLIGRAFICZNA A GOSPODARKA W POLSCE

Branza druku i convertingu jest jednym z liderow innowacji we wspotczesnej
gospodarce. Dotyczy to zarowno technologii, jak i produktéow reklamy, sposobow
komunikacji, zarzadzania informacja, bezpieczenstwa zywnosci, elementow logistyki oraz
wielu innych obszaréw. JesteSmy s$wiadkami catkowitej zmiany profilu poteznej galezi
przemystu, ktorego obrot w skali swiata szacowany jest na bilion dolaréw. Produkty,
ktore poprzez wieki byly wizytowka drukarstwa, takie jak ksigzka, gazeta, czy czasopismo,
zmienily sig, przyjmujac forme cyfrowa, docierajac do rak odbiorcy jako spersonalizowana
kopia. Nie odgrywaja juz wspotczesnie dla branzy tak istotnej roli, jak bylto to w przesziosci,
bowiem ich miejsce zajely na przyktad opakowania, reklama wielkoformatowa, druk
przemystowy, dokumenty na poziomie zabezpieczen czy druk 3D. W tych oraz wielu innych
niewspomnianych tu obszarach ilos¢ innowacji jest ogromna, a bedzie z pewnoscia jeszcze
wieksza. Biorac za przyktad klasyczng ksigzke, ktorej wykonanie wymagato kiedys
(dla uzyskania akceptowalnej ceny) minimalnego druku nakladu 1000 egzemplarzy
i maszyn wartych milion € Obecnie maszyna cyfrowa pozwala na druk pojedynczego
egzemplarzaa technologia advanced reality na ,zaszycie” markera, ktory rozszyfrowany
przez aplikacje w telefonie komérkowym otworzy na ekranie przekaz w formie animacji lub
filmu. Innym przykiadem, niech bedzie opakowaniowe folie z nadrukiem gwarantujace
trwalos¢ 1 bezpieczenstwo  zawartosci w  temperaturach  pomiedzy  -30°C
a +40°C. Obraz zecera przy linotypie zostal zastapiony przez operatora wartej 3 miliony €
cyfrowej maszyny Efi, a Polska, ktora na poczatku lat 90. importowata ksiazki drukowane
w Stowenii, stata si¢ ,drukarzem Europy”, dostarczajacym rozwigzan dla wielu innych

gatezi przemystu.

Polskie Bractwo Kawalerow Gutenberga przygotowujac Osmy raport ,Rynek
poligraficzny i1 opakowan z nadrukiem w Polsce” w 2018 roku, zaprezentowato catosciowo

branze poligraficzna i jej wptywu na Polska gospodarke.



Branza poligraficzna w Polsce z kazdym rokiem systematycznie rosnie. Wartosé
produkcji sprzedanej od 2009 roku zwigkszyla si¢ o 5 mld PLN, osiggajac 14,5 mld PLN
w 2016 roku. Jednoczesnie produkcja globalna w tym samym okresie urosta z poziomu 10,9
mld PLN do 16,0 mld PLN, z czego wartos¢ dodana brutto stanowita 6,4 mld PLN, a zuzycie
posrednie produktow 9,7 mld PLN. Poprzez dziatalnos¢ firm poligraficznych, efekty
posrednie i indukowane branza poligraficzna przyczynily sie do wygenerowania w polskiej
gospodarce 14,6 mld PLN produkeji globalnej, w tym 6,2 mld PLN wartosci dodanej brutto.
Ponadto, branza poligraficzna, w ktérej pracowato w 2016 roku 53,2 tys. 0sob zarabiajacych
facznie netto 1 943,5 min PLN, wplyneta na stworzenie/utrzymanie kolejnych 52 tys. miejsc
pracy, zapewniajac catkowity dochod netto pracownikow w wysokosci 1 810,3 min PLN.
Z kolei z perspektywy budzetu panstwa istotna jest wysokos¢ wplywoéw podatkowych
z danej galezi przemystu. W tym obszarze, suma zaptaconych podatkow i skladek
na ubezpieczenia spoleczne, zarébwno po stronie pracownikow jak i pracodawcow
dziatajacych w sektorze poligraficznym wyniosta 1 441,7 min PLN, a efekty posrednie
i indukowane przyczynily si¢ do =zasilenia budzetu panstwa i ZUS dodatkowymi
1 890,5 min PLN.

Najsilniejsze efekty posrednie zostaly wygenerowane w przemysle cigzkim, w branzy
drzewnej 1 papierniczej, skad firmy sa glownymi dostawcami produktow dla przedsiebiorstw
poligraficznych), a nastepnie rolnictwo poprzez produkcje opakowan do zywnosci, podobnie
jak ma to miejsce w branzy kosmetycznej, chemicznej czy farmaceutycznej. W kazdym
z analizowanych obszarow przemyst cigzki odpowiadal za co najmniej 20% koncowych
efektow posrednich. Nastepne branze, gdzie efekty posrednie okazaly sie istotne to ustugi
finansowe i profesjonalne, handel, a takze pozostate ustugi. Z kolei najwyzsze efekty
indukowane wystapity w przemysle lekkim (zastuga wydatkow konsumpcyjnych na zywnosc
i odziez) 1 pozostalych ustugach (wplyw zakwalifikowania do tej kategorii wynajmu

1 dzierzawy).



Charakterystyka polskiego rynku poligraficznego

Szacowana liczba przedsigbiorstw poligraficznych, ktére prowadzily w Polsce
w 2016 roku dziatalnosc to 8499 (spadek o 2,7% w stosunku do 2015 roku), z czego ponad
91% to mikroprzedsigbiorstwa'. Najwiekszy udzial w wartosci produkcji sprzedanej
posiadaty firmy srednie — w 2016 roku przedsigbiorstwa z tej kategorii sprzedaty produkty
za 4,8 mld PLN. Przedsigbiorstwa duze, ktorych byto tylko 15 sprzedaly produkty o wartosci
tylko 0,5 mld PLN nizszej.

Analizujac  gtowne wskazniki ekonomiczne charakteryzujace polski rynek
poligraficzny obserwujemy jego systematyczny wzrost. W 2009 roku wartos¢ produkcji
globalnej? wynosita 10,9 mld PLN, a juz siedem lat pozniej wskaznik ten urdst do 16,0 mld
PLN (wzrost 0 4,9% w stosunku do roku poprzedniego — 2015), z czego warto$¢ dodana
brutto® osiagneta 6,4 mld PLN, a zuzycie posrednie* produktow 9.7 mld PLN.
Nalezy zaznaczy¢, ze wartos¢ dodana brutto stanowi 39.7% wartosci produkcii,
co w przypadku branz z obszaru przemystu przetworczego jest relatywnie wysokim udziatem
(Sredni udzial wartosci dodanej brutto catego przemystu przetwérczego w produkeji
globalnej wyniost 28,4% w 2016 roku). Przyjmujac skumulowany roczny wskaznik wzrostu
(CAGR) z okresu 2009-2016, szacowana produkcja globalna w 2017 roku osiagnie 16,7 mld
PLN, przy wartosci dodanej brutto rownej 6,7 mld PLN, co powinno stanowi¢ okoto 0,4%
wyniku catej polskiej gospodarki.

1 Klasyfikacja przedsiebiorstw wg liczby zatrudnionych: mikro — do 9 zatrudnionych, male - od 10 do 49 zatrudnionych, Srednie
— od 50 do 249 zatrudnionych, duze — powyzej 250 zatrudnionych
2 Produkcja globalna, wg definicji GUS — ogdt produktéw wytworzonych w ciagu okresu ksiegowego; zrédlo: GUS, stownik
pojec - pojecia stosowane w statystyce publicznej
3 Wartos¢ dodana brutto, wg definicji GUS — obliczana jako réznica miedzy produkcja globalng i zuzyciem posrednim (strona
produkcji) lub suma kosztéw zwiazanych z zatrudnieniem, amortyzacji Srodkéw trwalych, nadwyzki operacyjnej brutto/dochodu
mieszanego brutto oraz pozostalych podatkéw pomniejszych o dotacje zwigzane z produkcjg (strona dochodowa); Zrédto:
GUS, stownik pojec - pojecia stosowane w statystyce publicznej
* Zuzycie posrednie, wg definicji GUS — obejmuje wartos¢ wyrobéw i ustug wykorzystanych jako naklady w procesie produkcji,
wylaczajac Srodki trwale, ktérych zuzycie jest rejestrowane jako amortyzacja $rodkéw trwatych. Wyroby i ustugi sa albo
przeksztalcone, albo wykorzystane w procesie produkcji; Zrodlo: GUS, stownik pojec - pojecia stosowane w statystyce
publicznej
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Podobnie jak produkcja globalna, wartos¢ produkcji sprzedanej® przemystu
poligraficznego réwniez stopniowo rosnie. Srednioroczne tempo wzrostu w okresie 2009-
2016 wyniosto 6,3%. Warto dodac, ze udziat eksportu produktow poligraficznych w ogolnej
wartosci produkcji sprzedanej z kazdym rokiem jest coraz wiekszy. W 2009 roku eksport
stanowil 14,8% catkowite] produkcji sprzedanej, z kolei w 2016 udziatl eksportu urost
do 21,7%, co potwierdza, ze rynek zagraniczny jest coraz bardziej istotnym rynkiem zbytu

dla polskich produktow poligraficznych.
Wplyw branzy poligraficznej na polska gospodarke

Na podstawie danych GUS®, wykorzystujac model przeptywow miedzygateziowych
(model Leontiefa), mozemy oszacowac¢ wplyw branzy poligraficznej na polska gospodarke,
poprzez efekt bezposredni (generowany przez branze), a takze efekty posrednie (generowane
przez przedsigbiorstwa w innych sektorach) 1 efekty indukowane (jako wydatki
konsumpcyjne osob zatrudnionych w firmach z branzy poligraficznej 1 pozostatych branzach
wchodzacych w sklad tancucha produkcji badanej branzy). Model przeplywow
miedzygateziowych szacuje catkowity wplyw ekonomiczny wydatkéw na gospodarke,

taczac efekt bezposredni sektora z posrednimi 1 indukowany efektami gospodarczymi.

Efekty posrednie definiyjemy jako rezultat wygenerowany poprzez wydatki
operacyjne danej branzy w tancuchu dostaw na terenie Polski, czyli zakup materiatlow
produkcyjnych 1 surowcow oraz zakup ustug od dostawcow krajowych. Z kolei efekty
indukowane to wynik wydatkow konsumpcyjnych pracownikow  zatrudnionych
w przedsigbiorstwach na wszystkich etapach produkcji, ktorzy poprzez swoje zakupy

réwniez przyczyniaja si¢ do generowania dodatkowej produkcji.

Firmy z sektora poligraficznego wigkszos¢ materiatow kupuja od przedsigbiorstw
dziatajacych w szeroko pojetym przemysle cigzkim, z czego najwiecej od przedsigbiorstw

z sektora drzewnego i papierniczego (okoto 29%).

5 Produkcja sprzedana przemysiu, wg definicji GUS — wartos¢ sprzedanych na zewnatrz przedsiebiorstw produktow; Zréodlo:
GUS, slownik pojec¢ - pojecia stosowane w statystyce publicznej
5 Wedlug publikacii Bilans przeplywéw miedzygaleziowych
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Wydatki operacyjne przedsigbiorstw poligraficznych w podziale na branze’

Przemystciezki (w tym przemysldrzewny) TR 36,0%
Uslugifinansoweiprofesjonalne 7 T B 15.2%
Handel EEESSERNERENS] 11.6%
Przemyslpoligraficzny [0 70 o 9.2%
Mediaiuslugikomunikacyjne [0 7.6%
Transportimagazynowanie [ 6,6%
Pozostaleustugi 777777 6.4%

Uslugikomunalneienergetyka B 5.2%
Budownictwo [ 0.9%
Uslugii administracja publiczna ' 0.9%
Hotelarstwoigastronomia | 0,3%
Przemysllekki 0,1%
Rolnictwo  0.0%
Gormictwo  0,0%

Zrodto: GUS

Branza poligraficzna wplywa na wiele branze, ktore odgrywaja bardzo wazna role

w rozwoju gospodarczym Polski. Pragniemy wskazac te najwazniejsze i strategiczne:

- edukacyjng, pomimo nowych nosnikéw ciagle sa drukowane ksiazki 1 pomoce naukowe,

czasopisma dla dzieci i mtodziezy

- ekologiczna, promowanie m.in. projektu Kartonove przez branze poligraficzna, ktory
zwraca uwage na ochrone srodowiska. Branza poligraficzna poprzez wprowadzanie
optymalizacje w procesie produkcji przyczynia si¢ bezposrednio do zuzywania najbardziej

ekologicznych materiatow do druku.

- opakowania spozywcze, ktore wymagaja odpowiednich atestow bezpieczenstwa zywos. |

bardzo wazny i1 wrecz strategiczny obszar do wspierania sprzedazy produktow rolnych

7 Kategoria pozostate ustugi: ustugi: wynajem i dzierzawa, weterynaryjne, zwigzane z zatrudnieniem, organizatoréw turystyki,
detektywistyczne i ochroniarskie, zwiazane z utrzymaniem porzadku w obiektach, zwiazane z administracyjna obsluga biura,
kulturalne i rozrywkowe, bibliotek archiwéw i muzedw, zwigzane z grami i zakladami wzajemnymi, zwigzane ze sportem,
organizacji czlonkowskich, naprawy i konserwacji komputerdw i artykutéw uzytku osobistego i domowego, pozostate
indywidualne, Swiadczone przez gospodarstwa domowe
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w Polce i na eksport. Dotychczasowa wspotpraca poligrafii ze srodowiskiem sprzedawcow
produktow  rolnych byla minimalna jak wida¢ w powyzszym  wykresie.

W tym obszarze nalezy dostrzegac najwieksze mozliwosci wspdtpracy.

- poligrafia przynalezy do jednej z najnowocze$niejszych branz, m.in. poprzez

upowszechnianie innowacyjnosci zarowno w procesie produkcji jak 1 zarzadzaniu

Branza poligraficzna w Polsce

Sektor w liczbach

W 2016 r. w Polsce dziatalo 9361 przedsiebiorstw poligraficznych. Mikrofirmy
stanowily 92% podmiotow w tej branzy, co jest wynikiem procentowo niemal stalym
na przestrzeni ostatnich lat. Male przedsigbiorstwa, zatrudniajace 10-49 pracownikow,
stanowig 6,4% wszystkich firm, natomiast $rednie i duze firmy, ktore zatrudniaja ponad 50

0sob, odpowiadaja za zaledwie 1,7% rynku poligraficznego w Polsce.

2011 2012 2013 2014 2015 2016

& Firmy imikero {(do 9 osob) W Firmy male (10-49 asab ) ® Firmy srednie i duZe (500 wicoej)

Wykres 1: Struktura sektora poligraficznego wg liczby zatrudnionych w latach 2011-2016 (Zrédio: GUS)



Wzrost produkcji sprzedanej

Produkcja sprzedana catego sektora poligraficznego w Polsce w 2017 roku wzrosta o 5,9%

r/r i wyniosta 15,4 mld zt. W krotkoterminowej perspektywie trend wzrostowy powinien

si¢ utrzymac — prognozowany poziom produkcji sprzedanej w 2018 r. wyniesie 16,1 mld zt,

co oznaczatoby wzrost 0 4,4% r1/r.
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Wykres 2: Produkcja sprzedana sektora poligraficznego w Polsce* (Zrédlo: GUS)

*przez produkeje sprzedang sektora poligraficznego rozumiemy produkeje sprzedang firm zakwalifikowanyeh
przed GUS do kategorii ,, poligrafia i reprodukcja zapisanych nosnikéw informacyi™
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Wazna role w utrzymaniu tendencji wzrostowe] odgrywa eksport, ktory pozostaje jednym

z kluczowych czynnikow rozwoju przemystu poligraficznego w Polsce. Wysoka jakosc¢

ustug i produktow w potaczeniu ze stosunkowo niskimi kosztami pracy pozwala polskim

firmom poligraficznym skutecznie konkurowaé na rynku unijnym, a takze poza nim.
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Publikowane przez Eurostat dane pozwalaja w przyblizeniu okresli¢ warto$¢ eksportu
w polskim przemysle poligraficznym (kategorie stosowane przez Eurostat moga czesciowo
obejmowac produkty i ustugi innych branz). W latach 2011-2016 catkowity eksport
produktow przemystu poligraficznego zwigkszyl si¢ nominalnie o 114%, a sam rok 2016

przyniost wzrost o 11,5% do poziomu 9,42 mld zt.
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Wykres 3: Eksport produktéw przemyslu poligraficznego w Polsce (w min zleuro) (Zrédio: GUS)

Najwiekszy udzial w eksporcie maja ksiazki, gazety, obrazki i inne wyroby przemystu
poligraficznego (kod HS49), ktére w 2016 r. odpowiadaly za 61% catkowitej wartosci;
ta kategoria odnotowata rowniez najwiekszy wzrost wartosci eksportu: 0 13,2% r/r.

Druga co do wielkosci kategoria, opakowania papierowe 1 kartonowe (HS 48.19)
odpowiadata za 34% eksportu (wzrost o 85 r/r)). Najmniejsza (4%) z analizowanych
kategorii produktowych sa etykiety (HS 48.21), ktore tym razem zanotowaly niemal 13%

zwigkszenie wartos$ci eksportu w poréwnaniu z 2015 r.



Polska poligrafia na tle Unii Europejskiej

Polski sektor poligraficzny pod wzgledem przychodéw pozostaje najwiekszym
w Europie Srodkowo-Wschodniej i plasuje sie na siédmym miejscu w Unii Europejskiej
co stanowi awans o jedng pozycje w klasyfikacji ogélnoeuropejskiej.

Polska znalazta si¢ na siodmej pozycji z przychodami na poziomie 3,38 mld EUR
wyprzedzajac Belgie. W Polsce liczba pracownikow sektora poligraficznego przekroczyta 50
tysiecy 1 pod tym wzgledem ustepujemy tylko najwigkszym gospodarkom Europy.
Ciekawostka na tle calego kontynentu jest bardzo duze rozdrobnienie sektora w Czechach
gdzie pomimo ponad dwukrotnie nizszego zatrudnienia niz w Polsce zarejestrowane jest
minimalnie wigcej firm.
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Wykres 4: Przychody przedsi¢hiorstw poligraficznych w krajach UE (w mld EUR, 2015) (Zrédlo: GUS)

Biorac pod uwage przychody i zatrudnienie, polska poligrafia pozostaje zdecydowanie

najwiekszym sektorem tego typu w Europie Srodkowo-Wschodniej.



Przychody na poziomie 3,38 mld EUR w 2015 r. uplasowaty polski rynek poligraficzny na 7.
miejscu w Europie. Pod wzgledem przychodow awansowaliSmy o jedno migjsce,
wyprzedzajac Belgie. Liczba pracownikéw sektora poligraficznego w Polsce przekroczyta
50 tys. oséb. Pod wzgledem przychodow i zatrudnienia, polski rynek poligraficzny bez
zmian pozostaje zdecydowanie najwiekszym sektorem tego typu w Europie Srodkowo-
Wschodniej, odpowiadajac za 36% przychodow sektora w regionie, ktore wedhug danych

Eurostatu wyniosty 9,1 mld euro.
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Wykres 5: Wydajno$¢ pracy w sektorze poligraficznym i w przemysle przetworczym (bez
mikroprzedsigbiorstw, w tys. zleuro) (Zrodlo: GUS)

Otéz w 45% wszystkich badanych przedsiebiorstw poligraficznych odnotowato wzrost

sprzedazy, 31% utrzymato sprzedaz na tym samym poziomie.
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Whioski i propozycje

W okresie transformacji polskiej gospodarki znaczaco wzrosta liczba matych i srednich
przedsigbiorstw. Wtasnie te przedsigbiorstwa potrafily szybko rozwinaé¢ zdolnosci
produkcyjne i wkroczy¢ w nowe, trudno dostgpne dotychczas, sektory gospodarki. Tym
samym staly si¢ najwigkszym odbiorca nowych technologii — tworzac rynek, na ktorym

w konkurencyjnej walce o przewage waza si¢ losy catej gospodarki.

Dostawcy urzadzen i technologii sa najpowazniejszym zrodlem innowacji w MSP
poligraficznych. Wspolpraca z nimi wplywa na procesy innowacyjne zaréwno w sferze
technologicznej, jak i organizacyjnej. Trzeba jednak zwréci¢é uwage, ze nie zawsze
innowacje wprowadzane w okresie objetym badaniem polegaly na zastosowaniu
najnowoczesniejszych rozwiazan. Naukowo-technologiczna luka miedzy krajami , starej”
Unii Europejskiej a Polska jest jeszcze tak duza, ze nawet technologie z rynku wtornego,
maja w Polsce walory innowacji i pozwalaja na uzyskanie przewagi konkurencyjnej.
Tak pojmowana ,,innowacyjnos¢” stwarza jednak jedynie chwilowa przewage — a rosnace
wymagania rynku wobec jakoSci ustug poligraficznych i ich technologicznego
zaawansowania szybko ja niweluja. Cechg charakterystyczna sektora poligraficznego jest
duza dynamika zmian techniczno-organizacyjnych. W konsekwencji okres moralnego
zuzycia wprowadzanych technologii nie jest zgodny ze standardem na ogot pigcioletniej
amortyzacji. Ponadto przy spadku rentownosci produkcji w sektorze poligraficznym,
wysokie oprocentowanie kredytow opoznia procesy innowacyjne w przedsigbiorstwach,

poniewaz korzys$ci z innowacji s3 niewiele wieksze niz koszt ich obstugi finansowe;.
Potrzeby branzy poligraficznej:

1. przedsigbiorstwa w podejmowanych dziataniach innowacyjnych powinny zyskaé

wsparcie we wspolpracy z firmami konsultingowymi, wyzszymi uczelniami
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3.

1 jednostkami badawczo-rozwojowymi.

przedsiebiorstwach powinno uzyskac wsparcie
w wykorzystaniu technologii informacyjnych, a szczegdlnie oprogramowania
wspierajacego zarzadzanie — w tym przypadku przedsigbiorcy musza pamietac,
ze wiedza posiadana przez pracownikow z zakresu informatyki sprzyja wdrazaniu

tej technologii,

ustawowe skrocenie okreséw amortyzacji innowacyjnych technologii

(to zadanie dla ustawodawcy) oraz finansowe wspieranie obstugi prawnej MSP
pomagajace] przedsiebiorstwom w sytuacjach kryzysowych (obstuga taka moglaby

byc¢ swiadczona w organizacjach branzowych czy stowarzyszeniach przedsiebiorcow).

4. wpisanie na list¢ Krajowych i Regionalnych Inteligentnych Specjalizacji branzy

poligraficznej, dzigki czemu przyczyni si¢ to bezposrednio do jej rozwoju.
Konsekwentnie w obrebie danej specjalizacji bedzie mozna liczy¢ na wsparcie
finansowe ze Srodkéw krajowych oraz ulatwi to dostep do Srodkéw europejskich.
Inteligentne specjalizacje maja przyczyniaé sie¢ do transformacji gospodarki
krajowej poprzez jej unowoczesnianie, przeksztalcanie strukturalne, zréznicowanie
produktéw i wushug oraz tworzenie innowacyjnych rozwigzan spoleczno-

gospodarczych, réwniez wspierajacych transformacje w kierunku gospodarki

efektywnie.
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Material przygotowany przez Fundacje Instytut Gutenberga
na zlecenie Polskiego Bractwa Kawaleréw Gutenberga.
Opracowano na podstawie raportu

-Rynek poligraficzny i opakowan z nadrukiem w Polsce™ 2018r.
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